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INTRODUCAO

Destaques do BHBFestival 2023: Construindo Marcas Mais Saudaveis

Bem-vindo ao , Um evento que transcende as fronteiras convencionais
dos eventos B2B. Neste ecossistema de inovacao, comprometemo-nos a construir marcas mais
saudaveis no setor de alimentos, bebidas e suplementos. Como parte da consultoria
Equilibrium Latam, este festival nao é apenas um encontro, mas uma experiéncia vibrante que
integra o fisico e o digital de maneira poderosa.

- Propdsito Transformador: No BHB Food, nosso propdsito vai além da transmissao de
conhecimento. Buscamos transformar a industria em um ecossistema B2B, impulsionado pela
inovacao e colaboracao para criar um futuro mais saudavel.

- Metamorfose em 2023: Testemunhamos uma metamorfose significativa do BHBFestival em um
formato de festival que atraiu 1550 participantes, elevando a qualidade da experiéncia. Foi uma
celebracao vibrante do potencial ilimitado de nossa industria.

Plataforma de Destaque: destaca-se nao apenas pelo aumento notavel de
participantes, mas pela presenca marcante de grandes empresas do setor, como

- Visao para o Futuro: Enquanto celebramos os sucessos de 2023, ja estamos ansiosos para o
futuro. esta pronto para transcender suas proprias fronteiras em 2024, tornando-se
ainda maior, mais impactante e mais essencial para todos os players do setor.

Este eBook é sua porta de entrada para os principais insights do evento, oferecendo a
oportunidade de explorar como essas ideias podem impulsionar a industria de alimentos, bebidas
e suplementos em direcao a um futuro mais saudavel e sustentavel. Explore conosco e faca parte
da jornada de construir marcas mais saudavei



PALESTRA :Comportamentos e tendéncias para
alimentos e bebidas saudaveis dentro e fora do lar

Tendéncias que regem o consumo dentro e fora do lar: a busca pelo sabor e pela conveniéncia ditam as escolhas.

- Entre o primeiro semestre de 2022 € 0 mesmo periodo de 2023, o consumo dentro e fora de casa registrou
uma alta de 9,8% em unidades.

- Os produtos mais consumidos foram refrigerantes (+2,4%), chocolates (#1,7%) e biscoitos e bolachas (+1%).
- Dentro de casa, 25% das escolhas de consumo sao baseadas no sabor.

- Fora do lar, a conveniéncia e o habito ganham destaque - a conveniéncia, que tinha 26% das ocasides no
primeiro semestre de 2022, passa a ter 29% no mesmo periodo de 2023; |3 o habito, que tinha 9%, passa a ter 12%.

- A busca por conveniéncia € maior nas classes A e B.

- O primeiro semestre de 2023 Mmostrou que as pessoas gastaram mais com: alimentos _‘—

pereciveils (+4,2% em valor, na comparacao com o mesmo periodo do ano passado), - P
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“Nao basta ser saudavel, e preciso ter sabor e

conveniéncia. Inovar com proposito é a chave para
ganhar espaco no mercado. E preciso se conectar com
as necessidades reais do consumidor.”- Rodrigo Lima

RODRIGO SANTOS DE LIMA
Senior Business Manager da
Kantar



PALESTRA :Cases de sucesso em alimentos e bebidas,
contados sob a ética feminina na lideranca
Incrivel - Mariana Morais

Ha trés anos, a empresa se dedica a producao de proteina vegetal.
A oportunidade de negdcio teve como pano de fundo:

- Aumento da populacao.
- Recursos finitos.

- Mudancas climaticas.

- Novos perfis de consumidores.

- Produtos 100% naturais.

- Parceiras para o desenvolvimento da cadeia de soja regenerativa.

- Valorizagcao do sabor aliado a uma alimentacao nutritiva



Danone Nutrition — Vivian Novaes

A Danone e uma empresa Juado de Bom, Tudo de Bem. Acreditamos que urma ermpresa tern ge ole

O melhor produto, oferecenao gualidade em tudo o que laz [Juao de Borm) e tambern olhar para ola
([Tudo ae Bemn). Para nos, saude e sustentabilidade andam juntas.”

Vivian Novaes
Marketing Director
at Danone

o N N .
- 98 /0 dos produtos da empresa nao terao mais rotulagem frontal.

- Certificada como Empresa 2 (B Corp), o que significa que a Danone gera
voluntariamente impactos positivos na sociedade e nNo meio ambiente
através de seus negocios.

- Compromisso de, até 2030, ter todas as embalagens reciclaveis.

- Até 2050, toda a cadeia de valor deverd ser Z€10O carbono

Nutrify - Anna Emilia Braganca Buffara

Desafio: entregar um produto nutritivo e que seja acessivel.

“Todos os dias, buscamos maneiras de entregar sabor e saude sem precisar
adicionar nenhum ingrediente que possa fazer mal as pessoas.”



PALESTRA :

O que os consumidores pensam sobre adocantes?
Renata Martins - Tate & Lyle

Pesquisas realizadas pela
Tate & Lyle mostram que:

- Consumidores buscam produtos naturais
e saudaveis gue proporcionem
equilibrio no dia a dia.

- Enquanto a geracao Millenials deseja
produtos que tragam mais energia, o
consumidor sénior qguer produtos que
ajudem a aumentar a imunidade.

RENATA BENITES MARTINS

Ao comprar mantimentos, os brasileiros dizem Consumer Insights and Analytics
(ue procuram as seguintes caracteristicas:

Manager at Tate & Lyle

Baixo conteudo de acucar

Baixo contedudo de gordura

Ingredientes derivados de fontes naturais

Ingredientes nao artificiais

Com fibras

0 Gordura
Feito somente com ingredientes naturais _ 38%
Faito om ingredientes derivados de plantas 1%

100% plant-based 6%

Menhuma das opgdes acima ' | 49

A QB o | o 4 NFolmm o



Nivel de conhecimento
sobre os ingredientes:

Acucar:. 92%
Frutose: 83%
Sucralose: 65%

Stévia: 62%

Impacto na decisao
de compra:

Acucar. 30%
Frutose: 52%
Sucralose: 33%

Stévia: 50%

27% dos brasileiros consideram um produto saudavel quando
veem no rétulo ou na lista de ingredientes que aquele produto

contém stévia e 30% consideram esses produtos mais nutritivos.




Ajinomoto é referéncia na producéo
de aminoéacidos de qualidade

Os aminoacidos apresentam diversos beneficios ao organismo podendo

ser adicionados em produtos destinados a diferentes publicos.
Mas, aten¢ao, nem todos aminoacidos sao iguais!

Arginina Seguindo padroes de qualidade proprios, a Ajinomoto produz aminoacidos da mais
alta qualidade. Essa qualidade é garantida através do selo PURE AMINO ACID by
AJINOMOTO Co.®, que pode ser utilizado em suplementos alimentares que contém
Glutamina Alguns dos aminoacidos que a Ajinomoto os aminodacidos da Ajinomoto com objetivo de facilitar a identificagio da origem

produz e que apresentam diversos beneficios dos aminoacidos pelos consumidores e prescritores (profissionais da area da
Triptofano ao organismo, comprovados cientificamente. saude), que ja reconhecem a qualidade da matéria-prima Ajinomoto.

BCAA (Leucina, Isoleucina e Valina)

Glicina

Saude muscular | \ Origem
( ]Héﬁ
Melhora da qualidade do sono i Janimal
Saude cognitiva 7, S
@ Confiabilid b i
. . o o~ — : CONS 15T
Aumento da energia e disposicao ade e X _n A
seguranga e lote a
' Lote

Reduc¢ao do cansaco e fadiga, fisico e mental

Fortalecimento do sistema imunoldgico

is benefic

Melhora do rendimento fisico
Producdo
&abica e
sustentav

& |

Alto grau

Reducao de dor muscular apds exercicio fisico 4 %
e pureZda

incipa

Auxilio no fluxo sanguineo, contribuindo para performance fisica,
saude cardiovascular e disfungao erétil

Pr

Muito mais Hastrc-abili::i_ T
ade total : 4




PALESTRA :Nutricao & bem-estar: decodificando o

algoritmo para atender aos anseios do consumidor

- Ariana Bottura - Ingredion 1y

&l

i

ARIANA BOTTURA
Diretora de Marketing da
Ingredion para Ameérica do Sul

dos consumidores brasileiros dos consumidores buscam

940/ olham o rétulo no momento .I 7% produtos que se adequem
as suas hecessidades.

o da compra.

dos consumidores estao dispostos a querem consumir um

870/ pagar mais por alimentos que tragam .I 6% produto que contribua com
O a saude mental.

beneficios a saude.

dos consumidores acreditam ser importante

71 % escolher um produto pelo valor nutricional

e pelos beneficios que traz ao corpo.




N Consumidores estio |
Ineredion - > 8 4% A verificagéo de
g dISPOStO a pagal‘ mals rotulos nutricionais

dos consumidores na dos alimentos
desde que traga valor América do Sul esto e bebidas aumentou
dispostos a pagar 5% ou mais nesta onda, com 48%
por claims que tragam
beneficios a saude, como versus 39% em 2020
8 5 0/0 8 ’ 0/0 9 40/0 saude digestiva e imunidade
dos consumidores globais relataram dos consumidores globais dos consumidores globais dizem que
verificar os rotulos de ingredientes pagariam mais por produtos as informagdes sobre o que esta em
e tabelas nutricionais como parte mais saudaveis.> seus alimentos e como eles afetam o
de seu comportamento de compra, mundo sdo de grande importancia

43% a mais do que no ultimo ano.’ para eles: ._ | OS SABO RES

que os consumidores adoram

Como a Ingredion esta trabalhando nesse contexto

PROMESSA BE WHAT'S NEXT

NUTRICAD, SAUDE, REDUCAO DE
ACUCAR & FORTIFICACAD COM FIBRAS

VALOR, CONVENIENCIA &

CLEAN & SIMPLE FUNCIONALIDADE

BENEFICIOS AD TEXTURA & SABOR
CONSUMIDOR E

CLIENTES

SUSTENTABILIDADE

!

SEGMENTOS DE i ﬁ‘ O

MERCADO SNACKS & | MOLHOS &| LACTEOS ALTERNATIVOS BEBIDAS BALAS& | CUIDADOS PESSOMIS | pARMACEUTICO |  PAPEL &
PANIFICACAD | MAIONESE CARNEODS & LACTEOS CONFEITOS haCAA CORRUGADO
PROTEINAS @ ;"J:E::E i REDUCAD DE ACUCARES INGREDIENTES @ TEXTURIZANTES A
: & ADOCANTES ESPECIAIS IMPOS & SIMPLES
PLATAFORMAS DE e ESTAR o LIMPOS & BASE DE AMIDD

CRESCIMENTO

(©) sisremas . Saiba mais sobre nossas solucoes.
Clique aqui ou escaneie o0 QR Code
ao lado.

Fontes: 1. Atlas Proprietary Study 2023, 2. Trend Insider: Transparency Triumphs, Innova 2021, 3. Atlas Proprietary Study 2020




Pesquisa :Top of Mind nutricionistas: quais as
percepg¢oes e marcas mais recomendadas?
Kely Gouvela - Academia da Nutricao

KELY GOUVEIA

Head of Innovation na
Equilibrium Latam

Pesquisa realizada pela Academia da Nutriciao ouviu cerca de mil nutricionistas:

60%

76,3% 15,2% 44,5%

acreditam gque o principal

disseram simpatizar com recomendam produtos recomendam algum produto
algumas marcas, enquanto Industrializados quando o iIndustrializado aos pacientes. fator que piese] e hora da
0,8% disseram ser totalmente paciente tem alguma questao compra € O prego.
contrarios a algumas delas. especifica relacionada a

reducao alimentar.




- Em uma escala de Ta 10, a confianca nas marcas ganhou uma pontuacao 8.

- A lista de ingredientes ainda € o que profissional observa no momento da prescricao.

- Jasmine, Mae Terra e Campo Verde s3o os alimentos que vém a mente do nutricionista quando o assunto é produto saudavel.
- Em relacdo aos suplementos, destaque para: Nutrify, Puravida, Vitafor, Essential ¢ Growth.

- Nude, Natural One, Campo Verde, A Tal da Castanha e YoPro s3o as marcas de bebidas saudaveis mais lembradas.

a pratica, os resultados da pesquisa mostram que essas marcas tém se comunicado melhor.
Na percepcdo desses profissionais de saude, sGo marcas que conseguem entregar
qualidade e sdo seguras para prescrever aos pacientes.”




Tovani Benzaquen agora ¢ Barentz

Depois de anos juntos, a Tovani Benzaguen torna-se Barentz,
distribuidora lider global de ingredientes de alta performance

para Life Science. Com 1550, passamos a ter um portfolio de mais
de 3 mil ingredientes, oferecendo ac mercado solucdes

inovadoras e personalizadas.

Conheca o nosso Portiolio Human Nutrition:

Estivemos no BHB Food 2023!
Conheca as solucoes que apresentamos:

Tovani Benzaguen - Part of Barentz = Av. Angélica, 2220, 9% andar = 5ao Paulo = Brasil
T #5511 2974-7474 « E suporte_brsao@barentz.com

Barentz.

Apresentamos o poder das fibras para manter sua
digestao em dia e, para dar um impulso a sua
saude, incluimos probiotico. Além disso, voce
desfrutara do beneficio adicional do Earthlight®,
Vitamina D2 natural proveniente do po de
cogumelo. Uma opgao deliciosa e nutritiva,

proporcionando a

R vegetais.

DuoPro Vegan
Cookie

Apresentamos nossas proteinas vegetals de
ervilha e grdo de bico, com Creavitalis®,
creatina monohidratada, para dar um up na sua
rotina diaria atraves da performance muscular;
além do Haplex® Plus, o hialuronato de sodio,

para proteger as suas articulacGes e promover

a saude da pele, cabelos e unhas. A formulacao
contéem ingredientes naturais, como 0s
concentrados vegetais para coloracdo. Com
sabor Pink Lemonade, ainda conta com a
importante acdo do Mascarante de Proteina,
tornando cada mordida uma experiencia
verdadeiramente deliciosa e surpreendente.

saudabilidade com uma
coloracdo surpreendente com concentrados

Glowing Muscle
Bar

tovani.com.br | barentz.com Alwavs a better solution.



PALESTRA :Top of Mind para os consumidores:
quais as marcas e categorias eles consideram saudaveis?

Diogo Sponchiato - Veja Saude

44,2%
32,2%
35,6%
29,8%
53,8%

DIOGO SPONCHIATO

Redator-chefe de Veja Saude
e Editor de Veja

dos 104 entrevistados disseram ser a busca pelo equilibrio entre prazer e
saude o principal fator de escolha na hora da compra.

baseiam suas decisdes de compra com foco em reduzir ou evitar o consumo de
alimentos processados e industrializado.

A quantidade de acucar € o ingrediente que mais preocupa o consumidor

A quantidade de acucar € o ingrediente que mais preocupa o consumidor

usam suplementos alimentares.

O que deve vir pela frente
- Reinvencao da industria; - Personalizacao.

- Resgate da tradicao. - Confort food (comer € mais do gue comer).
- Produtos com apelo sustentavel. - Olhar em cadeia.




Aliando saudabilidade a indulgéncia

Podemos observar o crescimento da conscientiza¢dao da populacdo em relacao a saude, tanto
fisica quanto mental, percebendo o aumento do consumo de produtos de nutri¢cao esportiva e
suplementos — como whey protein. Porém, o que o consumidor nao abre mao ¢ ainda € um decisor
de compra ¢ a indulgéncia do que ele consome.

Como conectar funcionalidade e sabor?

Atraves de opgOes com proteinas, fibra, ricas em calcio e vitaminas € com extratos naturais,

somando a solucdes que nao necessitam de etiqueta para a nova rotulagem, € possivel fazer um
produto que seja indulgente € saudavel para consumir em todas as horas do dia, desde o lanche da
manha ate¢ a ceia.

O consumo Plant-Based

Ao contrario do que 1maginamos, os publicos vegetariano € vegano nao sao 0s que puxam o
aumento no consumo de produtos sem origem animal, mas sim o flexitariano (que nao possul uma
dieta especifica, mas se preocupa com temas como: sustentabilidade e saudabilidade) , que busca
uma alimenta¢ao mais saudavel com base no valor nutricional que produtos a base de plantas
possuem.

Vogler, uma empresa Azelis © 2023 Azelis group. All rights reserved

Sabor e Saude é
com a AZELIS |
VOGLER




PALESTRA Suplementos:
oportunidades entre ciéncia e mercado

Cynthia Antonaccio - Equilibrium Latam

“Segundo uma pesquisa realizada pela Associacao Brasileira da Industria de Alimentos para
Fins Especiais e Congéneres (ABIAD), 59% dos lares brasileiros consomem algum tipo de

suplemento.”

“Quando perguntamos aos nutricionistas sobre marcas de suplementos, a maioria cita marcas
voltadas a suplementos esportivos.”

“Empresas, medicos, nutricionistas e uma comunicacdo mais assertiva no ponto de venda, CYNTHIA #:.NWN ACCIO

o . o ~ CEO Equilibri Lat
organizada pelo trade marketing, por exemplo, podem ser fundamentais para a educacdo do & BHBFood
consumidor sobre suplementos. Até o proprio profissional de saude muitas vezes ndo tem

informacao de qualidade, por isso buscamos educa-lo por meio da Academia da Nutricdo.”

4 perfis de consumidores de suplementos:

- Perfil 1: pessoa que precisa suplementar, e por isso faz uma escolha
baseada em recomendacao profissional.

- Perfil 2: pessoa que faz escolha baseada em seu estilo de vida.
- Perfil 3: gue avalia custo-beneficio, mas é influenciada pelas redes sociais.

- Perfil 4: pessoa que tem no preco e na promocao seu principal fator de decisdo.
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NexXirm-

Innovation Inspired by Nature

A Nexira e um
importante fornecedor
de ingredientes inovadores
obtidos da natureza para as
industrias de alimentos, nutricao
e suplementos.

Como lider mundial em acacia e
alfarroba (LBG), ela se consolida
como um dos principais fabricantes
de ingredientes plant based.

Sua experiéncia em ingredientes
nutracéuticos se expande a cada dia
com botanicos com beneficios a

aude reconhecidos cientificamente.

Com seu historico de fontes
naturais, rigida qualidade e forte
gestao ESG, ela esta bem
posicionada para atender

a nova geracgao de
consumidores,

Confianga e experiéncia —
em toda a cadeia de valor | |

Alimentos & Bebidas
Ingredientes tecnoldgicos e funcionais
Acacia & LBG & Blends texturizantes

 Evidéncias cientificas
* (Clean Label
* Plant based
* Sustentavel
» Zero carbono

Saiba mais:
Food & Beverage Ingredients - Nexira

Nutracéuticos, Suplementos & Saude
Ingredientes Premium’s nutricionais e saudaveis
Botanicos & Superfrutas

* Tecnologia e arte

* Eficacia comprovada
* Origem confiavel

* Rastreabilidade

Saiba mais:
Health & Well-being - Nexira




Palestra:
Futuro dos suplementos: o que esperar e como agir?
Rodrigo Padilla - P&G Health Brazil

RODRIGO PADILLA

Vice President & General

_ Mﬂﬂuger N

70% a- populacao sofre com a insdnia.

Suplementos para ajudar no tratamento das alteracdes do sono:

potencial de crescimento 7 X maior do gque o mercado atual.

Neuropatia periférica

Cerca dem

de pessoas no Brasil tém neuropatia periférica.

Suplementos para ajudar no tratamento da neuropatia periférica:

potencial de crescimentom maior do que o mercado atual
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Shelida Barsella Vicentini - Hypera Pharma

“Para o consumidor, saude é um conceito que
engloba prevencao e alivio de sintomas.”

“Gatilhos como excesso de peso, exames fora do normal, envelhecimento,
estresse, maternidade/paternidade, que fazem as pessoas buscarem uma
vida mais saudavel, mostram o potencial gigante do mercado de vitaminas.”

“A farmacia é um hub de saude, mas precisa avancar na experiéncia do cliente,
oferecendo um mix de produtos focado na prevencao e no alivio de sintomas,
além de informacao de qualidade e autonomia ao cliente.”

Projeto Saude 3.0

Apresenta um novo conceito de drogaria gue amplia as
experiéncias em loja, criando novas solucdes de desenvolvimento
de negdcios e explorando a perspectiva relacionada ao ecossistema
de saude em que a farmacia pode interagir com o consumidor,
levando ao varejo o conceito de prevencdo e tratamento personalizado.

Ceh T

= Bk T —
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Lara Naccache
Nestlé Health Science

‘“Hoje, as pessoas estido se preocupando
cada vez mais cedo em como ter um
envelhecimento saudavel.”

LARA NACCACHE

Global Marketing Manager
Strategy & Innovation at Nestlé



TATE & vLe Inovando para fazer os alimentos mais
Science\Solutions\Society  GOStOSOS € mais saudaveis

Ajudamos nossos clientes com: Tudo que fazemos comeg¢a com insights de consumidores e categorias,
aplicados para oferecer oportunidades atraves de nossas solugoes em:

Insights de
Consumidores

ADOCANTES Reduc¢ao de agucares e calorias

Texturas, recomposicao de corpo, melhoras em

TEXTURIZANTES "
processo e aspectos sensoriais

Expertise W 4 - | | ' Novos
Sensorial 5/ ; . Produtos

SAUDE E BEM-ESTAR Fortificacdao com fibras e proteinas

ESTABILIZACAO E Prevencgio da separacio em diversos

Expertise SISTEMAS FUNCIONAIS processos, entregando a textura ideal

em
Aplicacoes

Conheca nossa pesquisa proprietaria, realizada em parceria com a
Mintel, que traz insights valiosos sobre a opiniao dos consumidores a
Assuntos . : " .
Regulatérios respeito da Naturalidade em Alimentos e Bebidas.

Cligue aqui e veja os destaques!

1 TATE (Y LYLE

Saiba mais sobre a Tate & Lyle: visite tateandlyle.com.br ou siga-nos no Instagram @tateandlylbr

External use permitted



PALESTRA:

Sabores & ingredientes: as possibilidades de inovacao em
chas por meio de estudo com consumidores

Karen Morais e Daniela Osti — Givaudan

“O cha @ uma bebida associada a saude e ao bem-estar.”

- Karen Morais

Chas RTD (prontos para beber). Produzidos com ingredientes
funcionais para melhorar o humor e a imunidade, é versatil
e atende a trés necessidades do consumidor:

1 - Refrescancia (necessidade de matar a sede).
2 - Traz beneficios funcionais.
3 - Conveniéncia.

Insights sobre o consumidor de chas:

1- Produtos com baixo teor de acucar sao a prioridade.
2 - O produto deve ser funcional, melhorando a saude fisica e mental.

3 - O mercado quer sabores inovadores e disruptivos.



Pesquisa realizada com cerca de 300 consumidores
no Brasil mostrou que:

- Brasileiros gostam de produtos carbonatados.

- Cha verde: consumidor gosta e traz familiaridade, embora nao
existam muitas opcdes no mercado.

- Principais combinacdes do cha verde com potencial de inovacao:
limao ¢ hortel3, limao ¢ mel, menta ¢ hortela.

- Consumidores buscam ingredientes que estejam associados
a relaxamento, energia ¢ concentracao.

“Os consumidores estao abertos a inovacao e a
introducao de novos sabores, sem deixar de lado

o sabor e a funcionalidade.” - Daniela Osti

DANIELA OSTI

Consumer Insights
Givaudan




Nos somos a Givaudan
Tocando bilhdes de vidas

— todos os dias e em todos os lugares 16 6 \ Brasertis am
Locals @ ,
ao redor do Palses
mundo

16.676

Funcionarios

/8

Locaisde
producao

_lh"""-'-.___

Givaudan

Human !.'.I'l';u" nature



PALESTRA
Case varejo: fidelizando para aumentar o ticket
Christiane Cruz Citrangulo - GPA

sao Tl milhdées de clientes cadastrados no aplicativo Pdo de Aclcar Mais
(Cliente Mais, Cliente Mais Gold e Mais Black)

Com as informacdes de consumo desses clientes, a rede pode oferecer
ofertas personalizadas, descontos alinhados ao desejo e necessidade de
cada um desses consumidores, além de estruturar comunicacoes

cada vez mais direcionadas e assertivas.

CHRISTIANE CRUZ

Diretora de Marketing e
Fidelidade do GPA




PALESTRA
Estratégias de crescimento com o foodservice
Cristina Souza — Gouvéa Ecossystem Foodservice

CRISTINA SOUZA

CEO Gouveéa Foodservice
O foodservice pode se fazer presente na mente do consumidor por meio de:

- Festivais gastrondomicos: com democratizacdo das ofertas, pois muitas vezes os
Nnovos produtos nao sao de facil acesso a todos.

- Vendas digitais: com a introducado da inteligéncia artificial na area alimenticia,
é possivel oferecer recomendacoes personalizadas, o que contribui para a melhor gestao.

- Co-branding: criacdo de parcerias com outras marcas.
- In-store: reduz a pressao do custo para os operadores de foodservice.

- Ofertas por tempo limitado para oxigenar o cardapio.

“O produto é a alavanca da experiéncia do consumidor. E preciso investir
em parcerias e integrar as solucdes tecnolégicas para que possamos
conquistar novos consumidores.”




BATALHA DAS STARTUPS
Alimente a inovacao: como inovar sem
perder saude, sabor e sustentabilidade?

5 finalistas UpDairy
Terra Nutri, Arbolé Alimentos, KuKrum, UpDairy e Leatt Desenvolve proteinas lacteas alternativas por meio de
fermentacao de precisao, criando ingredientes que ajudam
Terra Nutri as industrias alimenticias a
Transforma , preservando o sabor, a0s seus consumidores.
cor e aroma naturais, além de todos os nutrientes, sem adicoes.
Leatt
Arbolé Alimentos Bebida com calcio de origem vegetal associado a
Produz lascas crocantes e saudavels. . Produtos com foco na sustentabilidade.
O objetivo da empresa é oferecer alimentos gostosos, saudaveis,
naturais e praticos, que tragam satisfacao, : Primeira empresa do Brasil a lancar a embalagem Tetra Pak Bio.
KuKrum

Milho de pipoca parcialmente estourado. Ao contrario das pipocas
tradicionais, a KuKrum passa por um processo natural de controle
de tamanho, resultando em um



Juri da batalha das startups
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AQ.‘I A Inspiracoes e solucoes para nutricao e bem-estar

NUTRITION A AQIA Nutrition € uma empresa 100% brasileira que tem por propdsito contribuir
| com o equilibrio e a saude alimentar através do fornecimento de ingredientes que

auxiliem na suplementacao de nutrientes.

Nosso inovador portifolio composto por lipideos nutricionais, fibras, café, silicio e ingredientes
exclusivos e diferenciados, foca em 4 plataformas funcionais:

“ cﬁ%

Sénior Vegan Well Being & Beauty Sports
Bem-estar e qualidade Alternativas diversas Opcoes para os cuidados com a Ingredientes essenciais
de vida para a melhor para o mercado saude e a beleza, promovendo para a alta

idade. vegano. conceitos in & out. performance esportiva.

Como destaque para o BHB, trouxemos o ingrediente Plant Based CITARG,
extraido da alga Chondrus crispus invernal, originaria do Mar Artico; é aprovado
pela Anvisa como unica fonte de I-citrulinil-arginina para uso em suplementos,
oferecendo acao ergogénica, mitocondrial e antioxidante; melhora o
desempenho durante o esforco fisico, aumenta o aproveitamento
cardiorrespiratorio; auxilia na melhora da luminosidade da pele; auxilia no
crescimento capilar.

Acesse nosso
catalogo digital

@ nutri@aqia.net
Também evidenciamos a linha de Proteinas Vegetais do Arroz (NutriRice
Protein) e da Ervilha (NutriPea Protein), que possuem concentracdo de 80% de agianutrition
proteina e sendo Plant Based, GMO Free, Lactose Free e Allergen Free.




PALESTRA:

Sustentabilidade em alimentos - 4 grandes movimentos

Tania Sassioto - Eu Reciclo

centrais de triagem homologadas
+ de 328 S OC
No programa eureciclo impacta.

+ de 13
milhoes

de toneladas de embalagens rastreada.

+ ders&l e remuneragdo para as
° 2 centrais de triagem.
milhoes I

+ de toneladas de residuos pos-consumo
695 mil aue tiveram destinagdo adequada.

+ de toneladas de embalagens
329 mil Pos-consumo compensadas.

+ de. toneladas de embalagens
TImil pds-consumo compensadas.

+ de 7 mil Clientes
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“A empresa desenvolveu um mecanismo " g
de oferta e demanda de certificados de i"
3=

reciclagem rastreaveis que resulta em um fluxo
continuo de investimento para alavancar o

desenvolvimento do setor.”
TANIA SASSIOTO

Diretora de Projetos &
Parcerias eureciclo

Uma das formas de reduzir os impactos provocados na nhatureza
e destinar corretamente os residuos para a reciclagem é via
compensacao ambiental, conceito consolidado na Europa

ha quase trés décadas, que ja contribuiu para que a Espanha,
por exemplo, tivesse um incremento de 4,7% nas embalagens
recicladas, em 1998, para 78,8%, em 2018, de acordo

com dados da Ecoembes.
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Fernando Ehrensperger - Meruoca

Aposta na multiplicacao de insetos para acelerar o
processo de compostagem de material organico
poroduzido pela industria alimenticia e “Com o uso dos insetos, o
transforma-lo em proteina, que é oferecida tempo Vo [=) compostagem

a0 mercado de racao para animais diminui de 180 para 7 dias.”
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FERNANDO EHRENSPER

Co-Fundador da Meruoc

Economia Linear Economia Circular
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TRATAMENTO OE AESIDUD

- Sem agrotoxicos.

ALIMBENTACLD

- Sem desmatamento.

- Sem gerar residuos.

- Sem extracao de recursos.

Insetos devolvem valor nutricional ao inicio da cadeia - Consumindo menos agua.
alimentar, transformando lixo em alimentos para

L . - Ocupando menos espaco.
animais e nutricao para plantas.




Carlos Koury - ldesam

Ecossistema de bionegdcios da Amazonia
gue fomenta, incentiva e estrutura Nnovos
modelos de negdcios para a regiao.

Para gerar impacto nas cadeias sustentavels

de valor na Amazonia, o ldesam mobiliza Carlos Koury
.. Diretor Idesam

guatro estratégias:

Agregacao de valor em

Atracao e gestao de recursos financeiros
para

Gestao e transferéncia de




Lucas Costa Infante- Food To Save

A Food To Save desenvolveu um aplicativo gue se conecta a estabelecimentos do
ramo alimenticio com producao excedente e prepara sacolas-surpresa que podem
ser adquiridas pela plataforma com até 70% de desconto.

“Nossa empresa esta baseada em trés pilares: diferencial na forma

de atuar, ética em toda a cadeia e uso da inteligéncia artificial
para mudar a cultura do desperdicio.”

“E mais do que uma solucéo para o desperdicio; . |
é um movimento contra o desperdicio.” LUCAS COSTA INFANTE
CEO & Founder Food To Save

Alguns numeros:

+ de 2mil toneladas de alimentos ja deixaram
de ser desperdicadas.

o . 5
L . de 2mil estabelecimentos parceiros.

+ de 2.500 .- gas carbonico deixaram de ser
Toneladas Jdescartadas no meio ambiente.



Comportamento do consumidor
sobre selos sustentaveis

e sobre o selo eureciclo. B

Separar lixo
e 2 para reciclagem

Selo eureciclo

O selo eureciclo é o mais conhecido e ja impactou mais
consumidores:

84%
concordam

% .- :
° 52 O afirmam conhecer o selo eureciclo;

% .- g . :
* 27 O afirmam ja terem visto o selo eureciclo em

i - = estd entre as quatro principais que "€ preciso trazer mais d bal
; . . o _— . produtos e embalagens.
i . Pesquisa eureciclo 2023 ordticas sustentaveis da dignidade/respeito 0 trabaiho
L eumciclo’ . dos catadores com treinamentos,
LT sociedade, dentre uma

. . L. capacitacao e regularizacao.”
diversa lista de 20 praticas. P ¢ g s

A eureciclo contratou uma Pesquisa
de Mercado qualitativa e quantitativa
das Agéncias Humah e Quantas para
entender a opinido dos consumidores
sobre selos sustentaveis e sobre o
proprio selo eureciclo no primeiro
semestre de 2023.

Além do awareness e do contato com a marca, 0s
consumidores citam as principais influéncias ao
encontrar o selo eureciclo nas embalagens:

Selos sustentaveis

Para 77% dos participantes, os selos

88% 88%

Foram 2.071 participantes da pesquisa
quantitativa com mais de 18 anos, das

classes ABC, com acesso regular a [ i
internet e residentes em todo o Brasil. ! . . marcas com O meio ambiente, a

sustentabilidade e a reciclagem sao
considerados de grande importancia.

gue demonstram o compromisso das

dos consumidores dos consumidores dos consumidores dos consumidores
respeitariam mais a marca  considerariam a marca passariam a comprar  recomendariam a marca
que o esta utilizando em suas compras produtos da marca para amigos e parentes

2 em Cada 3 pessoas Fonte: Instituto de Pesquisa Quantas - Pesquisa eureciclo 2023
estdo engajadas em alguma causa, sendo as
principais: apoio a populacdo de rua, apoio a
vitimas de catastrofes e o combate a fome, e
apoio a preservacao do meio ambiente.

63%

dos entrevistados declaram optar por
marcas que exibem selos relacionados
— a reciclagem.

[

A eureciclo € um negdcio de impacto
socioambiental que, junto com as empresas

e a sociedade, transforma a cadeia de m]_ Obff :@PEPSICO

reciclagem e a vida das pessoas.

9 em cada 10 Vamos juntos transformar nossa relacdo YOV petlove® 'i:_{i] positiv.a

@ © © @ @
n ﬁ ﬁ m ‘ consumidores com os residuos para que o futuro possa
@ @ @ @ O
" Y Y Y Y&

[ ]
Para o consumidor, se transformar?
dizem ser muito importante preservar o meio

ambiente para as préximas geracoes e de agir e estes s&o os pontos fundamentais para decidir comprar algo:

adotar comportamentos sustentdveis no dia a dia.
Redes sociais Site
45% 33% ‘ 33% ‘ 33% O futuro se recicla hoje

www.eureciclo.com.br

/Ry

8 em cada 10
Consumidores % afirmam que afirmam que sao afirmam ser afirmam que

é preco os selos de reciclagem o desempenho € amarca em si

avaliam que a reciclagem é fundamental para ou de qualidade; do produto Ermpras

reduzir o uso de recursos naturais e também é h : " "

o melhor caminho para transformar o residuo. O \:} eurec ECIQ EY
P =

ﬁ' Trunissirsias




PALESTRA:
Cases de sucesso: como ESG vem transformando
a industria de alimentos?

Juliana Abreu - Unilever Compass

Algumas das metas da empresa: -a | B
Juliana Abreu
Unilever Compass

- Atée 2025: reduzir pela metade o desperdicio de
alimentos nas operacdes da companhia.

- Atée 20320: proteger e regenerar 1,5 milhao de hectares
de terra, florestas e oceanos.

- Atée 2020: ter 100% dos ingredientes biodegradaveis.
- Atée 2025: reduzir em 50% o uso de plastico virgem.

- Atée 2025: ter 100% das embalagens plasticas 100%
reutilizaveis, reciclaveis ou compostaveis.

ARA N ). NS



Thays Garcia - MDias Branco

ESG permeia a estratégia da empresa. Todas as

INiciativas se conectam a agenda estratégica de ESG.

Thays Garcia
M. Dias Branco

Alguns compromissos até 2030:
- Utilizar 90%

de energia renovavel.

- Reutilizar 30% da agua.

- Atingir 0% de residuos
enviados para aterros em todas as operacoes.

- Utilizar 100% de embalagens
plasticas sustentavels.

- Atingir 50% de reducado de desperdicio de produto ac
- Ter 40% de mulheres na lideranca.

- Impactar 150 mil pessoas com o Programa de
Empreendedorismo e Profissionalizacao.
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Na AAK

nao comprometemos a

qualidade ou o

Nao escolhemos entre o que € b
bom para o mundo. Nao precisamos.

para vocé

Porque oferecemos solucoes de melhor sabor e desempenho.
que atendem as mais altas demandas dos~consumidores por
producao sustentavel e consumo responsavel.

Entdo, agora vocé pode criar experiéncias de indulgéncia
e saudabilidade de forma responsavel e sustentavel, e
oferecer o melhor de ambos!

Acesse nosso site e saiba mais

marketing.sa@aak.com.br

Bl AAK South America



Caio Augusto Ramos - AMBEV

do residuo gerado € reciclado.
- Foco no desenvolvimento de produtos mais funcionais:
cerveja com c
cerveja com menor indice de e

- Desenvolvimento de uma garrafa produzida com

Entre as metas da empresa para 2025, destacam-se:

- Melhorar, de forma mensuravel, a disponibilidade e a qualidade da
agua para 100% das comunidades em areas de alto estresse
hidrico com as quais a cervejaria se relaciona.

- Ter 100% dos produtos em embalagens retornaveis ou feitas
majoritariamente de material reciclado.

- Ter 100% dos agricultores parceiros treinados, conectados e com
estrutura financeira para desenvolver um plantio mais sustentavel.
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PALESTRA:

Determinantes da escolha alimentar - O que os Gen-Zs
roubaram dos millenials e como mudar o que fazemos hoje?

Valeria Brandini - antropédloga

A comida, mais do que apenas alimentar o corpo, representa a relacao
com o meio no qual o individuo vive.

O mercado, de um modo geral, tem a juventude como a maior fonte de
tendéncias. Na alimentacao, nao é diferente.

Os baby boomers, nascidos no pds-guerra, despertaram o mundo para o
consumo dos produtos industrializados.

Ja na geracdo dos millenials, impactados pela informacdo em tempo real, o
ativismo virou moda e a comida para comer também é comida para postar.

“Ja a geracao Z, que tem a alimentacao moldada pela era digital, esta em

busca de opcoes mais saudaveis. Eles exigem produtos que se alinhem
com seus valores orientados para a sociedade, como diversidade,
alimentos de origem ética e op¢oes ecoldgicas.”

VALERIA BRANDINI

Corporate Anthropologist
Culturclogia by Valéria Brandini

70% dos Gen-Zs dizem que a sustentabilidade na producao de
alimentos influencia quais produtos eles compram.

y



PALESTRA:

CASE: Inovacao na BRF
Fernanda Credidio — BRF

FERNANDA TAMATE

Executiva de Marketing e
Inovacdo na BRF

Case Hot Bowls

Lanc;amento em tempo recorde: seis meses

Objetivo: apresentar o produto ao mercado no festival
Lollapalooza.

Ja o BANI é a representacao da “era do caos”, excesso Para isso, foram varias etapas:
de informacdes e 0 comportamento de todas as

Pessoas em - Pesquisas de tendéncias mundiais para entender as
relagao as mudangas atuais do mundo. necessidades dos consumidores.

- Pesquisa em restaurantes: pesquisa de pratos, cardapios
A volatilidade, a complexidade e a ambiguidade

presentes no mundo VUCA encorajaram as
organizacoes a serem mais flexiveis, resilientes e ageis

em sua abordagem (BANI).

A empresa que quer inovar precisa:

- Se antecipar as tendéncias e as
tecnologias de desenvolvimento.

- Olhar para a capacidade produtiva.
- Planejar as inovacodes para o futuro.




e experimentacao das principais receitas em
restaurantes populares de Sao Paulo.

- Criacao dos pratos: com bases nos dados levantados,
foram elaboradas mais de 10 receitas diferentes.

- Pesquisa com os consumidores para validar a ideia.
Foram escolhidas quatro opcdes de sabores.

- Teste na fabrica.

- Analise interna.

- Aprovacao do nome.
- Lancamento.




A Chr. Hansen possui as cepas probioticas mais bem documentadas
do mundo, LGG" e BB-12°, aprovadas pela ANVISA no Brasil

Por definicao, probidticos sao “microrganismos vivos que, quando administrados em quantidades adequadas, conferem beneficio
a salide do hospedeiro™. Os beneficios especificos das cepas sdo documentados em ensaios clinicos, sendo a satde
gastrointestinal a area mais estudada.

De acordo com estudos:

17% 89% 0%

Dos consumidores associam Dos consumidores do Brasil gostariam Dos brasileiros buscam informacoes
probidticos a beneficios digestivos?. de ter mais informacdes sobre sobre probidticos atraves de
probidticos?. nutricionistas?.

Os consumidores querem aprender mais sobre probidticos e microbioma intestinal!
Apresente a eles as cepas Chr. Hansen com alegac¢fes para a saude gastrointestinal.

=
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ULGG V:BB-12°

# By Chr, Maviasn @ By Che. Mpssen

. FAQO/WHO. Joint FAQ/WHO Working Group Report on Drafting Guidelines for the Evaluation of Probiotics in Food 2002, http:/finternationalprobiotics.org/

1
2. 10 Principais Tendéncias em Alimentos, Nutricdo & Saude 2021, Novo Negocio de Nutricdo m
3

. Consumer Insights — Consumer Needs 2021 fwﬂy%)@ﬂﬂﬂ& health




PALESTRA:

CASE Inovacao na Kraft Heinz Brasil

Marta Oliveira — Kraft Heinz

“Para inovar, é preciso olhar para dentro e para fora, em
como fazemos e por que queremos inovar. A inovacao

sem ritual eficiente é s6 um apanhado de boas ideias,
mas que nao nos levam a lugar algum.”

Case Pimentas Hot Sauce

Produto inovador para a empresa, gue buscava algo gue se
diferenciasse dos molhos oferecidos no mercado.

DESAFIO: entrar em uma nova categoria de produto.

OBJETIVOS:

1 - Entrar na categoria de pimentas para fazer parte do cotidiano dos
consumidores (pimenta se consome todo dia). 3 VEZES mais pessoas
consomem pimenta diariamente em comparacao com o ketchup

MARTA OLIVEIRA MASAGAO

Diretora de Estratégia e
Transformacgdo Kraft Heinz
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2 - Aumentar a penetracao no mercado, porque pimenta combina com tudo

3 — Oferecer um jeito diferente de fazer pimenta.

Esse foi o primeiro produto da Kraft Heinz Brasil desenvolvido em um processo co-criativo
com um grupo de consumidores. O processo se deu a partir de um “anuncio fake"” nas redes
soclais comunicando o lancamento das pimentas €, em uma segunda etapa, a Heinz convidou
um grupo de consumidores que se interessaram pela ideia para ajudar, com auxilio de chefs.

“No6s acreditamos que pimenta nao pode ser tudo igual. Por isso fomos buscar
na culinaria global trés perfis de sabor, com trés intensidades de picancia

diferentes, para agradar os mais diversos paladares.”

) Vol S
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PALESTRA:

Comportamento de consumo em comunidade
Dani Junco - B2ZMamy

- Primal branding: conceito que afirma que as
marcas de maior sucesso sao aguelas que criam uma
Identidade forte e emocional com a sua audiéncia,
baseadas em alguns elementos que as tornam
relevantes e Unicas.

“Nao importa o que voceé diz da sua
marca, mas sim o que as pessoas
estiao dizendo dela.”

Conceltos em destague gue devem ser analisados para
melhor entendimento do consumidor “As comunidades devem ser vistas como uma

estratégia de marketing que reforca a reputacao
da marca, mantém seu propodsito e que atua

LLLLLLL
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(Momento Zero da Verdade). como uma célula de inovacdo constante.” f ) AL
conceito que mudou a visao sobre a jornada de compra “As comunidades querem encontrar um inimigo = ~
do consumidor, identificando como ele se comporta ou um amor em comum. Qual o inimigo comum DCAEglﬂéﬂgEf |

e toma a decisao de compra. Pode ser abordado nas gue a sua marca esta tentando eliminar?”

estratégias de marketing para convencer o consumidor
a optar pelo produto.
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O novo momento do chocolate o que esta para vir?

CUSTO DE VIDA E INOVACAO EM SABORES: Os lancamentos de chocolate de marca prépria tiveram uma
participagcao maior na atividade, coincidindo com o0 aumento da consciéncia de valor dos consumidores
como resultado da crise do custo de vida. Os produtores de chocolate também estao explorando novos
sabores para oferecer uma experiéncia de consumo mais memoravel.

EXTRATOS DE FRUTAS E SUPERALIMENTOS: As marcas de confeitaria de chocolate estao usando técnicas
de spray dried em chocolates com sabor de frutas para oferecer aos consumidores uma experiéncia de
sabor memoravel. Além disso, o interesse do consumidor em opc¢des de chocolate melhor para vocé

esta levando as marcas globais a formular com ingredientes de superalimentos como matcha, frutas
vermelhas, cdrcuma e menta.

AMERICAS: RECEITAS CLEAN LABEL E REIVINDICACOES DE CARIDADE: Alegacdes de rétulo limpo, como
sem conservantes artificiais, ganharam espaco entre os lancamentos de confeitos de chocolate. Enquanto
ISso, 0s lancamentos sazonais de chocolate registraram um aumento dramatico nas reivindicacoes de
caridade humana

“Tipos de chocolate menos explorados estdo ganhando atencao. Atualmente, o chocolate ao leite
vegano recebe mais atencao, mas existem outras oportunidades.”

AUMENTO NA PROCURA

DE CHOCOLATES VEGANOS

Select European markets: consumption of vegan chocolate, %
of chocolate eaters, 2021

"I have esten vegan chocolate in the past 3 months"

19%

23%

ITALIA

22%

ALEMANHA

18%

ESPANHA

POLONIA FRANCA

dizem que uma marca de chocolate que traz regularmente novos sabores € mais atraente do que outra.
Garantir que as pessoas percebam os lancamentos de novos sabores é crucial para que as marcas colham
0s beneficios de seus investimentos nessa area-chave, seja por meio de campanhas publicitarias ou
comunicacoes nas lojas.

§ sylvestre

NOVOS SABORES 56% dos adultos chineses seriam atraidos para comprar um novo produto de lanche se

apresentasse um Novo sabor.

LANGCAMENTOS DE CHOCOLATE COM
SABOR DE FRUTAS VISAM PROPORCIONAR mn ;
ADOS CONSUMIDORES UMA EXPERIENCIA

DE SABOR MEMORAVEL

\ Y=

VAITE Mesiid Fit Fat Bin Tolyo
island Lomon Chocolabe
B ConERm §uCD O
Hmdo am pd cos Ehas
Dgasawara. Ag Darras de
chocobaia peoporcionam
litth BRIGF SCE §
ralToacEnks (Japdo,

AR

FORNECE UM
SABOR DOCE
REFRESCANTE

CHOCOLATES COM ADICAO DE SAUDE AUMENTA O APELO AOS CONSUMIDORESA pandemia global
intensificou a importancia de manter uma dieta equilibrada e nutritiva, com a grande maioria dos
adultos globais estao buscando uma alimentacao mais saudavel. O desejo por estilos de vida mais
saudaveis esta relacionado ao Mintel Trend Total Wellbeing, que descreve como os consumidores
estao adotando uma abordagem mais holistica para seu bem-estar e pensando em saude

de uma forma abrangente.

MELHOR PARA VOCE

37% dos adultos na India estao interessados em confeitos
de chocolate que promovem beneficios a saiude.

(por exemplo, saide digestiva, saide imunolégica)

MARCAS INDIANAS DE
CHOCOLATE REDUZEM O
FATOR DE CULPA AOQ

FORMULAR INGREDIENTES
MELHORES PARA VOCE

SUPER SEMENTES DE
CHOCOLATE BRANCO



PALESTRA:

O crescimento da alimentacao saudavel e o
impacto das cores na alimentacao

Paulo Rogério Silva — Oterra

Impacto das cores
O que leva o consumidor a buscar uma

alimentacao mais saudavel: A decisdo de qual cor aplicar na embalagem do
produto deve ir muito além da estética. As cores

- Alteragoes digestivas. despertam sentimentos e ativam gatilhos no

- Condigoes de pele. subconsciente do consumidor.

- Aparéncia.

Fatores que influenciam uma “A cor ajuda a construir o sabor.

alimentacao nao saudavel: Ela mexe com a emocao.”

- Comer fora de casa.

- Ansiedade.

- Conveniéncia.

- Regulacao das emocoes.

- Consumo baseado no prazer.

Pesquisas mostram que o uso da cor diminui de
800 para 200 milissegundos o reconhecimento
de um produto na gondola.

“E preciso saber quem é o seu publico,
o que ele quer e oferecer o beneficio
que gere valor.”

PAULO ROGERIO SILVA

Head de aplicagoes e regulatorios
da America Latina na Oterra




Aducation:

Educar para vender mais

- 3 a & brasileiros “pulam” a publicidade quando assistem a um video na internet.
- 90% das pessoas que acessam o YouTube buscam algum tipo de aprendizado.

- 72% das pessoas acompanham as marcas que oferecem algum tipo de conhecimento.

“A marca deve ter o papel de gerar conhecimento. Esse é o conceito de midia proprietaria,
aquela em que a propria empresa produz conhecimento. A divulgacao pode ser feita por e-mails,
revistas, redes sociais e sites. A midia proprietaria garante o controle total da mensagem que sera

passada e o custo baixo.” - Carol Godoy
CAROL GODOY

Head of Growth na
Equilibrium Latam

“Ao gerar proposito, a empresa cria um mecanismo que entrega negocio. Nao se trata apenas
de gerar conteudo, criar produtos, falar de funcionalidade, origem e sustentabilidade.
Estamos falando de como abrir um dialogo com o cliente e sobre a percepc¢ao

que ele tem da empresa.” - Adrian Franciscono

ADRIAN FRANCISCONO

Partner & CEQ at PURAVIDA
Superfoods



TikTok: o futuro das redes sociais para marcas
e consumidores de alimentos saudaveis

- Aplicativo mais baixado no mundo.
- 1 bilhao de usuarios.

- 100 milhdes de usuarios/més ativos no Brasil. Os primeiros trés segundos sao os mais importantes.
- 58% do publico é formado por mulheres e 42% por homens. Se for ensinar algo, mostre o video completo.

- 1h20 é o.tempo Meédio que 0 usuario passa conectado ao Seja critico.

app por dia.

Videos devem ser feitos sempre na vertical.

- #Foodtok: mais de 202 bilhdes de visualizacdes. Use as ferramentas do app a seu favor.
Publique de 4 a 8 videos por semana.

- Conteudos sobre alimentos e bebidas estao em Fique de olho nas tendéncias.

3° lugar entre os mais publicados. Use hasht ol mv
- 4 a 10 dos usuarios do TikTok usam apps de delivery. se hashtags nas publicacges.
- & a 10 compram algo que viram no aplicativo. Legenda é o basico.

Como criar um video atrativo Use musicas.

LUCAS LONGO ANA LUISA MACHADO

Business Development Account Executive TikTok
Manager TikTok




PALESTRA:
Da ideia ao consumidor em tempo recorde:
solucoes digitais revolucionando alimentos

Rogério Barra - Cronoplus

-
P

.& ﬁ-u.. !.
{
e |
antiada <HAY : J

Resumindo:

1a.” ROGERIO BARRA

Diretor Executivo
Cronoplus

3 razdes para investir em transformacao digital nos processos
de inovacao e desenvolvimento de produtos:

i,

. rondplu

ALIMENTOS & BEBIDAg

1- Aumentar a taxa de sucesso dos projetos.
2 - Preparar os dados para serem usados por aplicacoes de inteligéncia artificial. J .

3 - Melhorar a produtividade dos times.

-



3 motivos para prestar atencao CIro ndplus

em transformacao digital
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Gestao de projetos:
Onde sua empresaesta?

A\

—

Projetos Recursos
considerados desperdigadose
Origem tnica de r: ' bem sucedidos nao realizados
A= . e 'EE _.
Melhorar a gestao de Dados unicos, Tornar a colaboracdo
projetos com padronizados, mais eficiente e
transformacao digital atualizados e acessiveis simplificar processos
“A transformacao digital destrava o processo de . :
Inovacao e de desenvolvimento de produtos” égp [Mirogerio

barra



Inteligéncia artificial no food:
iImpacto atual e o que esperar no futuro
Tiago Barra - Digital Forest

Etapas para desenvolvimento de um projeto de inteligéncia artificial:

- Criacao de relatorios. “O presente tem mostrado que, para o

- Anadlise do material. futuro, nao basta termos apenas ter dados
- Criacao de dashboards. se hao contarmos com algoritmos e analise
- Desenvolvimento de algoritmos. critica desse material.”

- Aplicacao da inteligéncia artificial.

“O impacto da inteligéncia artificial provavelmente sera
mais substancial no marketing e nas vendas, bem como no
gerenciamento e na fabricacao da cadeia de suprimentos.”
(ver grafico abaixo).

] : # 5% custo de estoque

& 2% a 3% recelta
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A tecnologia da Yosen
proporciona a solubilizacdo

aumento da biodisponibilidade —
oral de nutrientes oleosos ou—
com baixa solubilidade em

agua e nutrientes hidrofilicos.

o

!
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Isso é feito por meio da
formacao de um sistema de
liberacao lipidico, seja na |
forma de nanoemulsoes
lipossomas. o

I[11

Absorcao dos nutrientes Absorcao dos nutrientes
sem nanotecnologia com nanotecnologia




PALESTRA :

A revolucao das tecnologias emergentes transfo
a industria de alimentos

Tecnologia de base X tecnologia emergente

de uma empresa de capital aberto esta relacionado
a sua capacidade de aplicar a inteligéncia artificial.

val automatizar 30% das
horas trabalhadas (McKinsey).

“O que ganha o jogo é a aposta em
tecnologias emergentes, que vao fazer a
diferenca no aumento da performance.

A inteligéncia artificial é o driver sl e
de crescimento da préxima década.” Co-fundador e CEO Distrito




85% das empresas consideram adotar a
IA nos préoximos anos (Bain & Company);

Al e prioridade n°1 da empresa

Al esta entre as 3 maiores prioridades
para os proximos 2 anos

Al esta entre as 5 maiores prioridades
para os proximos 3-4 anos

Al esta entre nossas prioridades
para os proximos 5-10 anos

Al € uma entre diversas iniciativas
gue estdo em andamento na empresa

“lA é sobre a construcao de capabilities ao longo do
tempo para que vocé permita as pessoas do negodcio
comecarem a descobrir e criar ativos em sua area.”

“|A é sobre ter um processo na empresa; € sobre um
change management que vai permitir a empresa criar
vantagem competitiva, ativos tangiveis e intangiveis que
nao serao facilmente replicados por um concorrente.”




CASES: Como a tecnologia acelera com assertividade
o desenvolvimento de produtos

Como a tecnologia acelera com assertividade

o desenvolvimento de produtos Impactos:
Antdnio Sa - Amicci + de 300 marcas.
+ de 4 mil indastrias
“Conectamos redes varejistas desenvolvendo produtos.
il formecedores o fabricantes + de 6 mil langcamentos

no Brasil e no mundo.”

A Amicci faz todo o processo de gestao
e acompanhamento dos produtos.

50% dos projetos conseguem ser realizados de maneira

50% mais rapida com o uso da plataforma.




Inovacao e tecnologia

Paulo lbri - Typcal Melhor para as pessoas...

Inovacgao: criacdo de proteinas e cortes de carne de frango
feitos a base de micélio (raiz dos cogumelos)

Plant Based

Numeros:
, . , . _ ) o CALORIAS (keal/100g)
- E possivel produzir 7 mil vezes mais proteina de micélio por ———————
metro quadrado do que uma plantacdo de soja.} PROTEINAS (%)
. FIBRAS (%)
- 600 vezes menos terra fértil do que na —
producao de carne bovina. GORDURAS (%)

. . .. INGREDIENTES
- Emissao de 98% menos gas carbonico do que

em uma criagao de gado. UMAMI (%GLUTAMATO) 0.83 | )
- Pegada hidrica 99% menor do que a da producao de carne.
- Em 24 horas é possivel, com o uso de biorreatores, ter uma

proteina de alto valor nutricional para ser
consumida ou vendida.

“No plant-based, a entrega de valor se

A empresa projeta que, em cinco anos, 0s produtos a base de descolou da saudabilidade, devido aos

micélio custem o equivalente ou até 15% menos do que impactos ao meio ambiente, a limitacdo

os de origem animal. geografica para producao, a dificuldade
. ) de acesso aos produtos e a

Os produtos possuem propostas zero calorias, zero agucar, producio de processados.”

zero sodio, sem conservantes e corantes artificiais e
sem nada de origem animal.

Al NFelER | o | Ve A NNFelmm 4 o | e A Yrelmm . o | \e



Do tech ao humano
Maria Barreto - Zenklub

- 70 milhoes de consultas em salde mental foram realizadas pelos
planos de saude em 2022.

- Transtornos mentais: 2° causa de afastamento nas empresas

- Doencas como depressao e ansiedade causam um prejuizo de
USS 1 trilhdao ao ano no mundo todo.

“Os problemas relacionados a saude mental no trabalho estao
associados ao ambiente e a cultura da empresa, a lideranca e
ao proprio individuo, pois falar da saude mental ainda é tabu.”

“Montamos um ecossistema de prevencao, promocao e
tratamento Atuamos na prevencao, pois o tratamento
€ mais custoso e traumatico para o individuo.”

Clari: assistente virtual da Zenklub que auxilia os usuarios tanto
Nna busca por um profissional guanto em dicas de técnicas de
meditacao e respiracao, entre outras informacdes que possam
contribuir com os cuidados em saude mental.




Top Inpigh™» -

Uma plataforma centralizadora de informacoes
com o melhor da web 3.0, integrada as principais
tecnologias de mercado. Proporciona, de forma
bastante intuitiva, o0 monitoramento do
comportamento do consumidor em tempo real e &
possibilita o retorno de informacdes que geram =
diversos insights poderosos. iRl T T AR

cerveja

interesse através do tempo §

Por meio de Inteligéncia Artificial e Social Listening, a ferramenta busca resultados em diferentes formatos:
com indicacoes, graficos e analise de dados. Além de mapear tendéncias, buscar solucdes tecnolégicas que
resultam em impactos positivos em planejamento e campanhas de marketing, ampliam diversas
possibilidades e oportunidades frente a audiéncia. Sao solucdes que avaliam o sentimento do consumidor,
mapeiam trends e recomendam influencers que se conectam com o nosso portfolio. plQN tCl P




PALESTRA:

O mercado do PDV saudavel esta crescendo?

Desafios e oportunidades

Graciette Breuer - Casa Santa Luzia
Casa Santa Luzia — ha 100 anos busca unir inovacao e tradicao.
Para manter a qualidade no PDV, os atendentes sao treinados por nutricionistas.

O relacionamento com o fornecedor também é importante.

“Temos um comité multidisciplinar responsavel pela curadoria do nosso
portfolio. Apenas 30% das amostras recebidas sao aprovadas. O que
buscamos? Sabor, qualidade e que o produto tenha um diferencial.”

“Para quem quer fazer a diferenca em seu ramo de atuacao e se
perpetuar na mente do cliente a dica é: testar incansavelmente
até ter a certeza da qualidade do produto.”

INnteressados em enviar seus produtos para amostra podem entrar
em contato a partir de fevereiro de 2024.

Marcelo Quinn
Quality Nutrition



Marcelo Quinn - Quality Nutrition

Mercado de suplementos no Brasil: Aspectos positivos para o setor:
- Aumento de No consumo desses produtos em - Aumento da conscientizacao sobre os beneficios dos
2020, grande parte dele alavancado pela internet. suplementos para a saude.
- Destaque para os cuidados com a saude dos jovens.
das vendas sao via prescricao - Praticidade de consumo devido a rotina diaria.
meédica ou do nutricionista. - Formulacdes inovadoras como gomas e produtos

mastigaveis irao impulsionar o mercado.

Tendéncias de crescimento do mercado americano:

Aspectos negativos para o setor:

- Alto custo da matéria-prima.
- Falta de mao de obra capacitada.
- Falsificacao de produtos.

Suplementac¢do Nutricional
Crescimento Mercado

Americano



PALESTRA:
Investimentos no Mercado plant-based
no Brasil e no mundo

“Desde que iniciamos nossas operacoes, em 2018, ja levantamos mais de RS 7,5
milhd®es em investimentos para startups de plant-based.’

CHRISTIAN WOLTHERS
Founder & Managing Partner
Vegan Business

- 120 mil leitores acompanham noticias pelo Vegan Business.

- A plataforma integra mais de 6 mil investidores.

- O mercado global de alimentos a base de plantas deve atingir US$ 54 bilhoes este ano, marcando uma taxa
de crescimento anual composta de 17,60% durante o periodo de previsao de 2022 a 2027.

Mas o que falta para o mercado crescer?

- Paridade de preco: € preciso reduzir precos para se tornar mais competitivo, além de quebrar o
paradigma de que uma dieta vegana tem altos custos.

- Sabor: é preciso fazer com que um produto analogo a carne seja tao saboroso quanto ela.

- Disponibilidade do produto.

VE UATAE BY IR UNTAE BYLIUE DNTahhRnTDE N’ AaEeY



Por que investir em startups plant-based?

- Participar da nova economia.

- Oportunidade de diversificar e multiplicar investimentos.
- Possibilidade de colaborar com empresas inovadoras.

- Colaborar com impacto positivo ao planeta e aos animais.

“Em quatro anos, poderemos observar uma evolucao
em performance para o mercado plant-based

com mais investimentos em P&D.

Estamos evoluindo quando falamos em carne.

Agora, a tendéncia, sao os queijos
e frutos do mar a base de plantas.




@ agropalma

A FRITURA

PERFEITTA

Perfeitta para o seu negacio.

Fabricada pela Agropalma, a maior produtora de 6leo de palma sustentavel

das Ameéricas, com certificactes internacionais, Doratta € sinénimo
de qualidade e compromisso com a sustentabilidade.

Quem experimenta, comprova!

-+
o S ®
Profissional Economica Eficiente
Desempenho superior, Emaisresistente daltas  Mantém o verdadeiro
maior rendimento. temperaturas, sabor
garantindo dos alimentos,
mais tempo de uso. destacando
o melhor de cada

ingrediente.

SAIBA MIIE ELEVE ESTA EDLLI'EI.D PARA O SEU
NEGOCIO ACESSANDO O NOSSO SITE:
agropalma.com.brfsolucoes/doratta




COMUNIDADES: a nova era dos influenciadores

com inteligéncia artificial
Luciano Kalil = Squiad

Desafios do marketing hoje:

- Diversas plataformas de rede social.

- Custo alto dos anuncios.

- Compreensao das jornadas dos diferentes consumidores.
- Criar conteudo e engajar o cliente.

- Estabelecer e entender métricas de avaliacao do que é produzido.

| |
| i
l - '|I
e 1

LUCIANO KALIL

Diretor de Marketing (CMO)
Squid

Pessoas com até 24 anos procuram informacoes sobre produtos
nas redes sociais, e nao no Google.

VE UN AR Y IVE UONAN BYTIVE UONAE BYIE UON AN Y



“As pessoas nao buscam a sua marca, mas o seu produto.”

“Ao integrar estratégias de gamificacao, treinamento e reconhecimento, as
marcas tém a oportunidade de transformar simples audiéncias em
comunidades verdadeiramente engajadas ampliando sua presenca
online e otimizando o retorno sobre o investimento.”

Pontos de atencao ao criar comunidades:
- Na rede social da marca, é ela quem fala. Na comunidade, todos sao produtores de conteudo.

- Entender os interesses da pessoa e da empresa gue estao na comunidade. A estratégia estd em
entender o que a pessoa quer quando produz conteudo. Ela quer ser uma autoridade?

- Criar personas: a inteligéncia artificial pode ajudar. O desafio do marketing é fazer com que as
pessoas se apropriem da lA. Ela nao vai substituir as pessoas, mas as pessoas gue nao dominarem
a inteligéncia artificial € que serao substituidas.

- Usar a A para criar cursos personalizados para os grupos.
- Comunidade tem gue ter proposito.

7

- Moderacao. E preciso controlar e moderar a conversa.

Navegar por V
plataformas
socials

‘I Com da
= vlexidac
= .des soci

oletar e
ratar dados
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Caracteristicas e Beneficios - Biotis™ SleepWell

Suplemento alimentar,Fonte de proteina
Rico em niacina, vitamina B6, vitamina D,
magnésio e zinco.

ldeal para consumo a noite antes de dormir. Recomendacao 1 saché
diario. As proteinas auxiliam na formacao de musculos e 0ssos.

O magnésio, a niacina e a vitamina B6 auxiliam o metabolismo
energético. O magnésio e a vitamina D auxiliam a funcao muscular.
O magnésio auxilia no funcionamento neuromuscular. Zinco, niacina
e vitamina B6 auxiliam no metabolismo de proteinas, hidratos de
carbono e gorduras.

O zinco, a vitamina B6 e a vitamina D auxiliam no funcionamento
do sistema imunitario. A vitamina B6 auxilia no metabolismo das

proteinas e do glicogénio. A vitamina B6 auxilia na sintese de cisteina.

ZINCO € um antioxidante que ajuda a proteger contra
0s danos dos radicais livres.

Caracteristicas e Beneficios - Biotis™ SleepWell

Criamos uma solucao unica e natural que proporciona um triplo
beneficio para as pessoas que qguerem melhorar o seu sono.

Falling Asleep

BiotisTM SleepWell é rico em triptofano, um aminoacido derivado da
proteina do leite. O triptofano é transformado primeiro em serotonina e
depois em melatonina pelo metabolismo natural do nosso corpo, gue
Nos ajuda a pegar no sono de uma forma natural.

Sleeping through

Entretanto, o prebidtico galacto-oligosacarideos (GOS) estimula o
Nosso Microbiota intestinal para produzir metabolitos benéficos
como 0 gama-amino acido butirico (GCABA). Isto indica que o cérebro
também produz GABA, um neurotransmissor gue diminui 0 N0sso
stress e Nos ajuda a dormir durante a noite.

Waking up fresh

BiotisTM SleepWell também fornece ao corpo com o aminoacido
cisteina, assim como magnésio e vitamina D. Juntos, estes ajudam o
figado a produzir glutationa, gue demonstrou limpar as toxinas do
corpo, ajudando-nos a acordar revigorados e prontos para a acao do
dia a dia.

Visite nosso site: Brain Health Ingredients | Bioti



COMO INFLUENCIAR POR MEIO DE UMA CAUSA:
Case Minalba + GerandoFalcoes

Analu Ribeiro - Gerando Falcoes

Christina Larroude — Minalba

Numeros da Gerando Falcoes:

- Presente em mais de 6 mil favelas brasileiras.

- Atua em 26 estados.

- Mais de 1.100 ONGs no ecossistema da Gerando Falcdes.
- Mais de 1.300 lideres capacitados.

- Mais de 717 mil pessoas impactadas pelos projetos.

“Entre nossos projetos, desenvolvemos o Favela 3D, que tem o | |
objetivo de transformar as favelas em ambientes 3D (dignos, 4. | . e
digitais e desenvolvidos), e levar a pobreza para o espaco! ot W # |
Estamos transformando as favelas de maneira inteligente e B _
autossustentavel, focando na melhoria da qualidade de E W
vida de seus moradores.” - Anala Ribeiro Anali Ribeiro 7. Vg

Gerando Falcdes ' "Wl

.-- 1




Minalba e Gerando Falcoes

A Minalba, em parceria com a Gerando Falcdes, lancou o projeto
“Fala na Lata”, onde 100% do lucro obtido com a venda da agua
mineral Minalba em lata serao destinados a instituicao.

“Fomos pioneiros em oferecer agua mineral em lata de aluminio.

Também lancamos o primeiro produto social do segmento de bebidas,

disponibilizando uma versao especial de Minalba lata em parceria

com a Gerando Falcoes. Por meio dessa parceria, mostramos nosso

DNA inovador e trabalhamos por uma causa tao importante.” Christina Larroude
- Christina Larroude Minalba

Lata em braille — A acao #LataparaTodosVerem, que contou com a consultoria
da Fundacao Dorina Nowill para Cegos, ¢ responsavel pelo lancamento da
primeira lata de agua mineral com braille na tampa.

“O objetivo é tornar a experiéncia de compra, consumo e escolha
acessivel as pessoas com deficiéncia visual, trazendo um olhar inclusivo

para o mercado de alimentos e bebidas.” - Christina Larroude
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Quer ficar sempre por dentro do que ha de mais
relevante no universo dos alimentos, bebidas e

suplementos: Acompanhe o nosso portal
https://bhbfood.com
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WEBIMAR - FrieslandCampina & BHB Food

E nos siga nas redes sociais !



https://bhbfood.com
https://www.instagram.com/bhbfood/
https://www.linkedin.com/company/42871806/admin/feed/posts/

